VARLDENS
BASTA

SHOPPING

Colette och 10 Corso Como —de tillhor gardagen. Plaza har finkammat

varlden efter de tio heta
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ste butikerna just nu.

Ul
SUPERMARKET
MED TOUCHE AV KOMMUNISM

Att varldens just nu mest infressanta butik
finns i Serbien &r kanske lite ovéntat. Men
s& &r Supermarket ocksd valdigt ovantad.
Den 1 400 kvadratmeter stora butiken, beld-
gen i centfrala Belgrad, h&mtar sin inspiration
frén “kommunismens gyllene &r”. Lokalen
ar smatt historisk, utrymmet var under
Jugoslaviens kommunistiska tid plats fér lan-
dets forsta Iagprisstormarknad. Periodens
brutala, asketiska arkitektur har bevarats av
Remiks, den serbiska designstudion som med
Maja Vidakovic Lalic i spetsen stér bakom
konceptet. | den r&a betongmiljon huserar
numera mode- och inredningsbutik, bar,
restaurang, och hdrsalong.
Maja, vad vill ni med Supermarket?

- Skapa en imperfekt bakgrund fér med-
vetna konsumenters perfekta fetischer.
Pa vilket satt har butiken inspirerats av
forna Jugoslaviens kommunistiska for-
flutna?

- Under sextio- och sjuttiotalen, en period

som sammanfoll med brutalism i arkitekturen,

hade Jugoslavien en period av stor valgéng.
Folk reste och influenserna frén vast var
starka. For oss stér Supermarket for en tid
av bortgldmd optimism och upprymdhet.
Vi ville ha en asketisk miljd som skulle férhdja
allt som finns i den.
Hur ser Supermarkets utbud ut?

- Vi blandar mellan hoégt och lagt,
inhemskt och utldndskt. Bland annat séil-
jer vi klader fréin lokala designer s& som
Roksanda llincic, Aleksandar Nikolich och
Ana Sekularac. Men &ven makeup, inred-
ning, smaprylar och leksaker. Vért utoud
andras standigt.

Supermarket
Vinjiceva 10, Belgrad
www.supermarket.rs

Cl .
SOM TACK TILL OMVARLDEN

Med oklanderlig k&nsla for timing lanserade
Marie-France och Bernard Cohen, grundare
fill barnklddesmdarket Bonpoint, butiken Merci
i parisiska Marais tidigare i &r. | en tid d& fler
och fler utvarderar sina konsumtionsmons-
ter erbjuder Merci chansen att shoppa med
gott samvete - Mercis vinst gér till arbete
med fattiga barn i Madagaskar.

| de synnerligen hemtrevliga rummen i ett
grandiost hus frén 1700-talet kan man brow-
sa de eklektiska avdelningarna fér bdcker,
blommor, ki&ider, accessoarer, inredning och
skonhet, Har mots hogt och lagt - Yves Saint
Laurent-ki&nningen hénger bredvid ett par
billiga jeans. Manga av butikens varumdrken
slopar for den goda saken helt sina margina-
ler, och de flesta varorna saluférs fill 30 pro-
cent under vanliga butikspriser.
Marie-France, vad inspirerade er till att
skapa Merci?

- Efter forsaljiningen av Bonpoint beslot vi
oss fér att ge fillbaka till dem som hjdlpt oss
att bli framgd&ngsrika. Madagaskar ér ett av
de lander ddr véra barnkliéder fillverkades.
Vad gor konceptet relevant fér dagens
konsument?

- Hos Merci har man férmdénen att i en
valkomnande milj¢ bade handla, &ta och
bidra. Viser att man i allt hégre grad frot-
nat pd att handla i “gettofierade” omraden
- vare sig dessa getton bestdr av Gucci,
Hermeés eller H&M och Topshop. Folk sdker
en upplevelse med stérre omvéxling.

Vilken produkt ar storsdljaren for
ndrvarande?

- Enkla, prisvénliga och snygga saker
f&r hemmet. Aven var parfym saljer bra.
Vem dar den typiska kunden hos Merci?

- Det finns ingen! Mercis sorfiment gor att
vaéra kunder kommer fran alla samhdilisskikt,
yrkesgrupper och aldrar.

Merci

111 Boulevard Beaumarchais, Paris
+33-1-42 77 00 33
www.merci-merci.com

HOSPITAL
DEN NYA ALLT-I-ETT-LYXEN

Belgiens hetaste adress ar for fillfallet
Hospital i sdédra Antwerpen, ett stdlle som
utlovar en ny typ av lyx. Hospital &r en cross—
over mellan hégprofilerat designermode
(Viktor & Rolf, Alexander McQueen och Tim
Van Steenbergen) och trendig prét-a-por-
ter (Paul & Joe, D&G och Fifth Avenue Shoe
Repair). Butikens blickfang ar en veteranbil
som byts ut varje mé&nad. Hospital rymmer
aven restaurang och lyxig bed & breakfast
under namnet Glorious.

Initiativtagare Jeroen Smeekens, som
aven star bakom populéra Clinic, har anlitat
arkitekt Will Erens frén designbyrd Puresang
fér aft formge den dramatiska butiken i vad
som tidigare varit ett stall.

Jeroen, vad goér Hospital relevant for
dagens konsument?

- Vivander oss fill kunder i det hogre seg-
mentet, och foérsdker erbjuda en annorlunda
shoppingupplevelse snarare é&n atft vara en i
mdangden av dyra lyxbutiker. Dagens konsu-
ment letar efter en ny typ av lyx. P& ett och
samma stdlle tillhandahdller vi kidider och
handgjorda parfymer, men &ven klassiska
sportbilar och de finaste vinerna.
Inspirationskalla?

- Inspirationen kommer frain mitt forsta
infryck av byggnaden. Det stod omedelbart
klart att inferiéren skulle vara monumental,
men samtidigt varm och ren. Materialen vi
har jobbat med har bidragit fill att skapa
den r&tta kénslan; éargad koppar, naturlig ek,
betong och jamn.

Och vad tycker era kunder?

- Vi fror aft véra kunder diskar att bli bort-
skdmda genom “Hospital-healing”. De befin-
ner sig namligen pd en plats dér de kan fé&
tag pa allt,

Har ni ndgon storsdljare?

- Den genomsnittliga kunden handlar
prét-&-porter-plagg frén Paul & Joe och
Neil Barrett, den modemedvetna kunden
gillar komplexa plagg frén Raf Simons,

Marc Jacobs och Tim Van Steenbergen.

Hospital

De Burburestraat 4-5, Antwerpen
+32-3-311 89 80
www.hospital-antwerp.com

il
MOSS AT SLS
GRANSLOS MARKNADSPLATS

Murray Moss och Franklin Gretchell, &gare fill
legendariska inredningsbutiken Moss i New
York, har utvecklat eft nytt koncept som drar
skam &ver vérldens samtliga hotellbutiker.
P& SLS Hotel i Beverly Hills sveps hotellgds-
ter med i en flyfande upplevelse av “liquid
retail” - flytande handel.

Den Philippe Starck-inredda lobbyn gaér
under namnet The Bazaar och ér en dyna-
misk och grénslds marknadsplats bestéen-
de av restaurang, cocktailbar, lounge och
butik. Shoppingutbudet skyltas i fristGende
glasvitriner utplacerade i lokalen, och hém-
tar sin inspiration fr&n rendssansens cabinets
de curiosités. Moss at SLS erbjuder i likhet
med kuriosakabinettets samling markvardig-
heter, ett utbud handplockade och udda
produkter.

Franklin, vad anser du dr styrkan med
idén "liquid retail”?

- Upplagget ar helt unikt. Ingen har tidi-
gare erbjudit ndgot liknande, vilket gor att
alla regler och forvéntningar stalls p& anda.
De utsuddade gréinserna ger en informell
kansla och ser fill att besdkaren automatiskt
k&nner sig bekvam i situationen.

Hur har kunder tagit emot sammanslag-
ningen av shopping, restaurang och
lounge?

- Ndr den forsta forvéningen lagt sig
tar de flesta emot konceptet med Sppna
armar. Fiédet i lokalerna funkar fantastiskt
fint, och det k&nns helt naturligt aft sitta vid
middagsbordet och se ut infressanta ting att
kdépa.

Vilka varor skyltas just nu?

- Vi har ett ganska brett utbud; frn Moss
t-shirts och designstolar i miniatyr till karaffer
i Lobmeyr-kristall. Vidare hittar man byster
i porslin, uppvridningsbara leksaker, arm-
bandsur, juveler och danska cyklar.

Vilken vara sdljer bast for ndrvarande?

- En guldférgad spargris.

Moss at SLS

465 S. La Cienega Boulevard, Los Angeles
+1-310-246 55 55

www.thebazaar.com
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CULTUART
TOKYO KOMPRIMERAT

F& stallen i varlden far en aft kanna sig s&
hoppldst efter som Tokyo, ddr trenderna
avldser varandra i rasande takt. Cultuart ar
en hett efferléingtad plats som sammanfat-
tar stadens essens av konst, mode, design
eller kultur. Butiken/galleriet &r en avknopp-
ning till Beams, en av stadens modejéttar,
och drivs av Shuji Nagai som har en bisarr
fingertoppskanslia vad gdller &trévarda pro-
dukter. Vad ségs om en Pucci-lampa i for-
men av mangarobot-katten Doraemon fér
56 000 kronor? For oss som fortfarande kdn-
ner oss vilsna i Japans pryldjungel erbjuder
butiken en nedladdningsbar iPhone-applika-
tion med beskrivningar av butikens alla fére-
mal p& engelska.
Nagai-san, Cultuarts mdls&ttning &r att
servera det bdsta av Tokyo till kunderna.
Vad inspirerade dig att skapa Cultuart?
- Trender och scener kommer och gar
extremt snabbt i Tokyo och det &r néstan

omojligt att greppa det senaste. Cultuart
visar det b&sta av Tokyo genom upptéckten
av nya talanger och véxande kulturer.
Vem dr den typiska kunden hos Cultuart?
- Mdnga av vara produkter finns bara i
eft enda exempilar. Den typiska kunden upp-
skattar vérdet i det unika som massproduk-
tion aldrig kan &terskapa.
Vad sdljer bast just nu?
- Ett handmalat tallriksset av Tadanori
Yokoo.
Vad har du fér framtida planer for
Cultuart?
- Vi fittar p& majligheterna att inom
en snar framtid etablera Cultuart utanfér
Japan.

Cultuart

Jingu-mae 3-24-7 3F, Harajuku-ku, Tokyo
+81-3-34 70 32 51

www.beams.co.jp

3,
PARTNERS & SPADE
POPKONST-LOPPIS
MED AMBITION

Nydppnade Partners & Spade &r, med sitt
diskreta l&ge i Noho, den typ av stdlle man
|&tt gaér forbi utan att Idgga marke fill det.
Aven inne i butiken kvarstér frégan: vad d&r
Partners & Spade egentligen?

Andy Spade (Kate Spades man) och
Anthony Sperdutis varld ér ett hopkok av
bohemiskt galleri, studio och loppmarknad.
90 procent av allt i lokalen é&r till salu. En
I&da ar till bradden fylld med souvenirer
frén Arizona, en annan ér full med pokaler.

En klunga jordglobar stér p& disken fillsam-
mans med en komplett serie av Deiter Roths
konstbdcker. Aven vardagliga ting som NY
Post och ett paket cigaretter kan inhanad-
las p& Partners & Spade. Annat som fangar
ogat ér Flouro Bike av Benedict Radcliffe,
installationen Fluxus av Mike Mills och foto-
grafier av Gary Hume.

Andy, vad gor ert koncept relevant for
dagens konsumenter?

- Nu for tiden letar konsumenter efter
upplevelser och ting som ar unika. Vart
utrymme bjuder in folk aft interagera,
upptécka och skapa - verklig lyx enligt
oss. Vi gillar korsningen mellan konst och
kommersialism.

Vad dr er storsdljare just nu?

- Just nu sdljer en serie av fotobdcker
bdast. De bestdr av upphittade foton och ar
sammanstdllda i olika teman - We Are Men,
Boo och Bee Brothels.

Vem ar den typiske kunden hos Partners
& Spade?

- Konstndarer, filmmakare, skribenter -

kreativa mdanniskor med gott om pengar.

Partners & Spade

40 Great Jones Street, New York
+1-917-639 36 77
www.partnersandspade.com

ROYAL/T
ALICE | CULVER CITY

Att dela med sig av konst fill omvériden ér
Susan Hancocks uppdrag i livet. Royal/T ar
belaget i Culver City mitt i soliga Kalifornien
och &r en lekfull arena dar ménga varldar
mots. Konst, mat och shopping blandas i en
salig réra starkt inspirerad av Japan. | galle-
riet hd&nger verk fran Frischli & Weiss, Richard
Prince och Franz West. | butiken, som gdr
under namnet Kawaii Eyes, sdljs inrednings-
prylar, leksaker, kiGédesplagg, tidningar och
printar med en gemensam nédmnare - allt &r
skapat av konstnérer och designer. Kaféets
servitriser i hembitrddesuniformer f&r tankar-
na fill Tokyos Akihabara-distrikt och japanska
cosplay-rollspel.

Susan, var hittade du inspirationen till
Royal/T?

- Konst gér mig glad. Darfér vill jag inspi-
rera manniskor aft kdpa och leva med vack-
ra ting. En del museum och gallerier kan
verka lite kyliga och avskréickande, medan
Royal/T &r raka motsatsen. Vi strévar efter att
vara vélkomnande och tillgangliga for alla
- alit for att dela var karlek till konst med alla.
Vilken kénsla vill du ge kunden nér denne
kliver in i lokalen?

- Jag vill f& dem aft k&nna sig som
Alice i Underlandet. Vi tycker det &r under-
bart ndr folk séger aft det kénns som att
vara “i Japan” eller “i New York”. S& I&nge
som véra gdster &r gladare nér de gér
harifrén &n ndr de kom.

Vad visas i galleriet just nu?

- Vihar helt nyligen éppnat en ny utstéll-
ning som heter | Can’t Feel My Face, ska-
pad av den New Yorkbaserade konstnéren
KAWS. Mycket av det vi visar kommer dock
frén Japan och jag brukar kdpa konst fréin
konstndrer p& uppdtgdende.

Royal/T

8910 Washington Boulevard, Culver City
+1-310-559 63 00

www.royal-t.org
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F95 us
SKATTKAMMARE FOR LIVSSTILSJUNKIES

Berlins F95 omtalas ofta som en av varldens
bdasta livsstilsbutiker men hamnar I&tt i skym-
undan av mer berémda diton som Colette
och 10 Corso Como. Doldisen F95 &r Ralf
Strotmeiers baby och d&r, trofs sitt nGgot
obskyra l&ge i stadsdelen Friedrichshain,
verkligen vard ett besdk. Den 300 kvadrat-
meter stora butikslokalen &r asketiskt utfor-
mad med golv i putsad betong, vita vaggar
och hégar med lastpallar som fungerar som
produktdisplayer. Ett fyrtiotal ki&idmdarken
hanger pé galgarna. Ett urval bdcker, par-
fymer, teer, ljus och accessoarer sékerstdller
butikens livsstilsepitet.

Ralf, vad dr inspirationen bakom F95?

- Staden Berlin sjélv - den eklektiska men
hdarda mixen. Historiskt och supermodernt,
ungt och gammalt, mjukt och hart. Vart
budskap &r: allt funkar, sé& I&nge det ser fan-
tastiskt och dakta uf!

Vad skiljer er fradn andra livsstilsbutiker i
varlden?

- Gladjen! F95 &r inget dystert produkt-
museum, utan en rolig varld dar vi blan-
dar olika designer och stilar efter vér egna
séisongsbetonade skildring. Vi forsdker
erbjuda vackra féremal till realistiska priser.
Vilken vara sdljer bdst just nu?

- For honom, Ghost Hoodie fran
Unconditional. Fér henne, Angel Jacksons
Signature Tote.

Vilken kénsla vill ni formedla till kunden?

- Infér sommaren har vi temat “bevis pd
gladje”. Vi vill f& véra kunder atft bdrja drém-
ma - det kan behdvas i tider som dessal

F95

Frankfurter Allee 95-97, Berlin
+49-30-420 83 358
www.f95store.com

99,
BROWN THOMAS
| PARALLELLA UNIVERSUM

Designduon Paul Filek och Diego Burdi har,
genom anvandandet av dverraskande

material och en ovanlig disponering av ytan,

bl&st nytt liv i Brown Thomas herravdelning.
Det Dublinbaserade varuhuset har genom-
gdatt en redesign dér Men'’s World styckats

i tvé delar - som andd hor ihop. Den ena
avdelningen andas traditionell elegans och
den andra djarv och samfida lyx.
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Paul och Diego, vad inspirerade er att
skapa de tvé olika avdelningarna pé
Brown Thomas?

- Kombinationen av olika varumdér-
ken och kollektioner spelade en stor roll
i formgivningen av avdelningarnas utse-
ende. Skrdddarsydda varumarken som
Ermenegildo Zegna, Brioni och Armani krév-
de en milj® med forfinad elegans, till skillnad
frén samtida kiader frén Prada, DSquared?
och McQueen som passar battre i en mer
modedriven atmosfar.

Vilken kénsla vill Men’s World formedia till
kunden?

- Avdelningarna ska ge infrycket av aft
vara designmedvetna och auktoritativa dé&
det gdller herrmode. Det kénns ocksd viktigt
att kunden kan kénna att det ér en miljé fér
man - som ar b&de tillganglig och bekvam.
Hur skiljer sig Men’s World fréan herr-
avdelningar p& andra varuhus?

- P& Brown Thomas fér man inte den
typiska varuhuskdnslan. Avdelningarna ger
den manliga kunden samma service och
hansyn som traditionellt erbjuds i dambutiker.

Brown Thomas

88-95 Grafton Street, Dublin
+353-1-605 66 66
www.brownthomas.com

10,
DO .
TRADITION MOTER SAMTID

Claska i Tokyo &r under standig utveckling.
Nyligen gick hotellet igenom en renovering
som ledde ftillbaka till rétterna - négot som
creative director Takeo Okuma kallar for
“samtida japanskt”. Hotellets butik och galle-
ri Do stéller ut och sdljer japanska produkter
rika p& idéer och hantverk. Takeo sjélv har
under resor till Japans samtliga 47 prefektu-
rer (landskap) handplockat artiklarna. Do &r
det ultimata stallet fér intressanta souvenirer
med en traditionell touche.

Takeo, vilken kénsla vill ni ge era kunder
d& de kommer in i butiken/galleriet?

- Vivill férmedla en modern japansk este-
tik. En harmonisk kombination av tradition
och modernitet.

Hur mottar kunderna sammanslagning-
en av butik och galleri pd en plats som
egentligen dr ett hotell?

- De verkar tycka att det &r en bra idé,
eftersom de kan leta effer ldmpliga souve-
nirer fr&n Japan pd ett och samma stdlle
innan hemférd.

Vilken vara sdljer ni mest av for tillfallet?

- Vara traditionella atpinnar och japan-
ska sommarkimonos av samma typ som
vi har i véra hotellrum, ér populéra bland
utléndska gaster. De vita Daruma-dockorna
ar ocksé mycket omtyckta.

Do

1-3-18 Chuo-cho Meguro-ku, Tokyo
+81-3-5773 9667

www.claska.com




